


APRESENTAÇÃO

Objetivo da campanha
 Impulsionar o movimento e o faturamento dos bares e 

restaurantes associados ao Sindbares-Abrasel;

 Incentivar a população a ocupar os espaços públicos, 
contribuindo com o aumento da sensação de segurança;

 Aquecer a economia capixaba a partir das empresas do setor de 
alimentação fora do lar



APRESENTAÇÃO

Estratégias
 Estabelecimentos participantes ofereceram promoções e/ou brindes, 

em determinados dias da semana, para atrair os consumidores. A 
campanha teve como foco a data do lançamento: 29 de março de 2017.

 A divulgação foi feita nas redes sociais do Sindbares/Abrasel e por 
meio do envio de releases aos veículos de imprensa do Estado e aos 
canais de comunicação das entidades nacionais do setor.

 Conforme definido pelos associados em reunião no Sindbares/Abrasel, 
cada empresa ficou responsável por fortalecer o marketing da 
campanha, divulgando a ação em suas próprias redes.



ESTABELECIMENTOS
PARTICIPANTES

São Mateus: 1

Serra: 6

Vitória: 21 

Cariacica: 4

Vila Velha: 6

Domingos Martins: 2

Cachoeiro de Itapemirim: 1

Total: 41 participantes



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Facebook / Instagram

Capa



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Facebook / Instagram

Divulgação paga

Post patrocinado

 21.089 pessoas alcançadas

 1.614 reações 
(curtições, “amei”, etc.)

 39 compartilhamentos



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Django



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Colarinho Choperia



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Berro D’água



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Yahoo



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Restaurante Don Due



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Hamburgão



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Regina Maris



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Petiscos & Cia



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Maison Orange



PEÇAS PUBLICITÁRIAS

Caranguejo do Assis



MATÉRIAS

Site Sindbares/Abrasel



MATÉRIAS

Site Sindbares/Abrasel



MATÉRIAS

Site Sindbares/Abrasel



SAIU NA IMPRENSA

TV Tribuna



SAIU NA IMPRENSA

A Tribuna



SAIU NA IMPRENSA

Site da Abrasel

Link: http://www.abrasel.com.br/component/content/article/7-
noticias/5128-29032017-campanha-vempramesa-oferece-promocoes-
especiais-em-bares-e-restaurantes-capixabas.html



SAIU NA IMPRENSA

ES Hoje

Link: http://eshoje.com.br/10469-2/

Campanha #VempramESa oferece 
promoções especiais em bares e restaurantes



SAIU NA IMPRENSA

Site da FBHA

Link: http://www.fbha.com.br/noticias/fbha-news/campanha-vempramesa-
oferece-promocoes-especiais-em-bares-e-restaurantes-capixabas



SAIU NA IMPRENSA

A Tribuna

AT2



SAIU NA IMPRENSA

A Tribuna

AT2 - Capa



SAIU NA IMPRENSA

A Tribuna
Coluna Dia a Dia



SAIU NA IMPRENSA

A Gazeta

Prazer & Cia



SAIU NA IMPRENSA

A Gazeta
Coluna Zig Zag



SAIU NA IMPRENSA

Gazeta Online

Link:http://novo.gazetaonline.com.br/entretenimento/prazer_e_cia/2017/
03/vempramesa-bares-e-restaurantes-oferecem-promocoes-aos-clientes-
1014039647.html



SAIU NA IMPRENSA

Facebook Abrasel



SAIU NA IMPRENSA

Facebook FBHA



OPINIÃO DOS PARTICIPANTES

Caranguejo do Assis

"A campanha movimentou nossas redes 
sociais e nos trouxe clientes em busca das 
promoções que divulgamos. Achamos positiva 
a iniciativa"
Dyonatan Giovanelli
Proprietário

"A ideia da campanha #VempramESa foi 
muito boa. Ela ajudou a movimentar as redes 
sociais, incentivando as pessoas a saírem de 
casa. Acho que ela deve continuar".
Fabiano Ongaratto
Sócio

Churrascaria Minuano



OPINIÃO DOS PARTICIPANTES

Bar 40 Graus
"Aproveitamos a campanha para divulgar 
mais o nosso estabelecimento nas redes 
sociais e obtivemos uma boa aceitação dos 
internautas. Sabemos que quanto mais casas 
participarem e divulgarem essa iniciativa 
mais positiva ela será para todos."
Rodrigo Vervloet
Proprietário

"Acredito que a campanha deveria ser 
realizada todo mês. Aí poderia ser em uma 
quarta-feira fixa para ajudar o público a se 
acostumar com a promoção. Fizemos 
bastante divulgação nas redes sociais"
Celio Barcelos de Abreu
Sócio-proprietário

Pizzaria Nº 1



OPINIÃO DOS PARTICIPANTES

Petiscos & Cia
"Fizemos a divulgação da campanha 
#vempramESa no Facebook, no Instagram e 
no WhatsApp e obtivemos um resultado 
muito bom. No dia 29 de março, vendemos 
cerca de 60% a mais de moquecas do que em 
um dia normal.
Roberto Honorato dos Santos
Gerente

"Achei bem interessante a iniciativa de 
realizar a campanha. Nós a divulgamos nas 
nossas redes sociais e tivemos um bom 
retorno. Sö achamos que poderia ter tido 
mais tempo para divulgar".
Fabiano Pádua Laranja
Sócio-proprietário

Maison Orange



Assessoria de Imprensa e 
criação das peças publicitárias


